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Strategie, Always-on, Kampagne, Creator,
Media Booking, CM und Social Performance
far nationale und internationale Marken.
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Discover Creators

Based on your Campaign "CREATOR @ FER (CF) *
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ALWAYS ON & CREATOR & 'MEDIA & | 'GEN Al & |
COMMUNITY ' KAMPAGNEN | PERFORMANCE Jll Al AUTHORITY

- Marken [ Kanal Strategie - Kampagnenplanung - Media Strategie - Allmage & Video Generation
- Redaktionsplanung - Creator [ Influencer Kampagne - Paid Social booking - Al Listening / Perception

- Content Creation - Digital / Social Kampagne - Performance [ D2C - Al Creator Content

- Foto / Video [ Reel Produktion - Social Commerce / Affiliate - Impact Messung - Al Workflows [ Agents

- Community Management - Brand Co-Ops [ Hype-Events - Dashboarding / Reporting
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Poschingerstrafie 9
81679 Munchen

IN-HOUSE CONTENT LOFT
120 m? Shooting Space mit
Hohlkehle, Kiche und Bad in Homburg



SINSIENS PHILOSOPHIE

Wir priorisieren Beziehung vor Business!

AUF VERTRAUEN GEBAUT. AUF DAUER AUS

“Innovative Ideen und Trends stehen bei
BOOM auf der Tagesordnung. Besonders
schdtzen wir das strukturierte
Projektmanagement und die
pPerformance Optimierungen.”

ANNA SIEMKES
Digital Manager Social Media & CRM
Eucerin / Beiersdorf

“Die Tipps von BOOM waren Gold wert.
Wir erzeugen signifikant mehr
Reichweite auf Meta und kaufen

viel gunstiger ein.

Ich bin super zufrieden.”

LUISE VOSS
Marketingleitung
Hamburger Zukunftsentscheid

\
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“Neben grandiosem Kundensupport
Uberzeugt BOOM mit innovativen,
zZielgerichteten Ideen.

Sie sind absolute Social Media Experten.”

EILEEN LAMEIRAS
Digital Marketing Managerin,
FERRERO
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WIR MACHEN MARKEN

BRANDNOWZ




DER BLINDE FLECK

VIELE MARKEN NAVIGIEREN CONTENT WIE MEDIA:
INHALTE POSTEN, TRENDS ADAPTIEREN, KAMPAGNEN VERLANGERN.

NUR: MENSCHEN ENTSCHEIDEN IN 0,4 SEKUNDEN, OB ETWAS
FUR SIE RELEVANT IST — UND SCHENKEN DANN GENAU DEN
DINGEN EXTREM VIEL AUFMERKSAMKEIT DIE SIE EMOTIONAL,
KULTURELL ODER NARRATIV ABHOLEN.

ES GIBT KEIN ONE-SIZE-FITS-ALL!



[ CULTURAL CODES ]

, , JEDE MARKE
BRA UCH T IHRE Welche Territorien

erzeugen relevante
Spannungen & echte

EIGENE ROLLE
AUF SOCIAL

BRANDNOW?®

Glaubwdrdig aus der Marke. NN, —

e i f i
Anschlussféihig an Kultur. s e e e
. machen die Marke es an den
Nativ zur Plattform unverwechselbar? Touchpoints, um

plattformnativ zu

wirken?

und wirksam flrs Business.

[ BRAND CODES ] [ PLATFORM CODES ]

Quelle: Framework developed from principles of Cultural Branding (Holt, 2004), Social Media Logic (van Dijck & Poell, 2013), and Distinctive Brand Assets (Romaniuk).
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BRANDNOWE

WIR FINDEN GENAU

DIESEN SWEET SPOT e
UND AKTIVIEREN IHN . N e ovr e
s Social wachsen
NACHHALTIG: oo
2 Zusammenspiel
g aus kurzfristigen
DENN, KONTINUIERLICHER : angfitigom
CONTENT BAUT ERINNERUNG, ° Markenaufbau.
BEDEUTUNG UND 2
VERTRAUEN AUF. _ -
ort-term impulses

Quelle: Les Binet & Peter Field IPA / On Marketing Effectiveness in the Digital Era, 2017; 2026
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KATEGORIE ERFAHRUNG.




+10 Jahre mtemamonqle

Beauty Erfahrung
s v' |




FELT CUTE,

+10 Jahre mtemamonqle

Food Erfahrung
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O . Welches Land
suchen wir? & _

+6 Jahre mtemQUonQIe
Tounsmus Erfahrung
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FAST SO GUT Einkuschelnund =~ Perfektfiirden
WIE EIN Kekse essenl ' Jahresstart!
G UTE_ NAC H T“ K U SS ) Mit unseren Kickstarter-Paketen bist du

mit vielen tollen Produkten perfekt
fir dos neue Jahr geriistet.

Kekse - und wir haben Fe

ganz viele. '\ i Jetzt entdecken!
-
Jetzt entdecken!

Dein Wechsel, dein PLUS:
Komm jetzt zur AOK PLUS

AOKPLUS® +5 Jahre Healthcare
Frfahrung
.

Kohlenhydrate:
Vollkornprodukte wie
Brot, Nudeln, Reis

Gesunde Fette: I eat tace AOKPLUS@

Nisse, Saaten,  grRTINNIYWNN | GUTER SCHLAF
Avocado, Leinol —

TROIZ HITZE?

| I
4 {A

B Das PLUS fiir dich

Ballaststoffe: und deine Familie
Obstund Gembse . s Entdecke unsere [
- Fir die Gesundheit, 4 | Gesundheitsangebote
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ALWAYS-ON IN SOCIAL MEDIA ADAPTATION FOR WEBSITE DOOH AND ACQUIRED PLATFORMS.

nutella

& e

nutella |

XXX EE

nutella biscuit

TINDER

CONTENTS PRO JAHR

) DOOH AT THE POS
360 Organische Posts | 50+ Kampagnen Posts inklusive Wetter-Targeting



ALWAYS-ON IN INDIVIDUELLER CREATOR CONTENT, DIY
SOCIAL MEDIA

Dot with

A J A . A
kinder. Chocofresa.

Klingt fresh:

= Weihnachtshits
4

CONTENTS PRO JAHR ¢

144 Organische Posts |
+ 60 Creator Contents

ENGAGING CONTENT, INSPIRATION

Erst heschmanr’ii;




ALWAYS-ON IN INDIVIDUELLER CREATOR CONTENT ENGAGING CONTENT, INSPIRATION
SOCIAL MEDIA

CONTENTS PRO JAHR

144 Organische Posts |
+ 60 Creator Contents


https://docs.google.com/file/d/1rvotdbW7PT5f88wRC5dLeBxGS40ghEQW/preview

ALWAYS-ONIN
SOCIAL MEDIA

OCCASIONS & TRENDS
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CONTENTS PRO JAHR
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COMMUNITY BUILDING & ENGAGEMENT
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CRUNCHY EDITION

RATEL HEW WELCHE
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e |



HELLA MINERALBRUNNEN

ALWAYS-ON IN SOCIAL MEDIA

T b RS

LEICHT ZITRONIG!

he

CONTENTS PRO JAHR

100 Organic Posts | 52 Creator Contents +
Product-Campaign | Reactive CM GRAFIKEN CREATOR CONTENT


https://docs.google.com/file/d/1YFJfcPAJQ22P8_mBA8bsxbWFsqzA4-5j/preview
https://docs.google.com/file/d/1xyjVIMAIP0z3DkCo2fgDx6tRQeUG2qlu/preview
https://docs.google.com/file/d/17makA_NBeJc8Qa2ccb-zUbQ_6xVPXMpc/preview
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ALWAYS-ON IN SOCIAL MEDIA MULTI-CHANNEL-CAMPAIGNING

gl
=
A
>
@
o
'ig ’
—

CONTENTS PRO JAHR

120 Organic Posts | 312 Creator Contents
40+ Campaign Posts | Active CM




EDUCATIONAL TRENDING

Du hast

. 365 TAGE

Sncan ezt

Sadbcarw bt it

EXPERT CONTENT

BRAND & PRODUCT

BEAUTY!

Nationale & Internationale Betreuung:
Wir Ubernehmen die Redaktions-
planung des globalen und deutschen
Channels.



https://docs.google.com/file/d/1ZQEQ_WYQ4aRWq8_s70ecUP4tG10DsV6p/preview
https://docs.google.com/file/d/1S_SKkTBYyKYfnxEX7tCQ9Xk90iI3kSc_/preview
https://docs.google.com/file/d/1Va-bxDGyW6X2OS3ZbnDJyp8E61AdQ2Qo/preview
https://docs.google.com/file/d/12TuIks4pay6wTDztFlb_dh_8VKw3HjA4/preview
https://docs.google.com/file/d/1J1CNmpGQiVYRlHkngU3t7rD9PUvrB3S0/preview

HOW TO USE ASMR PLASTER GUIDE

Globale Content Erstellung:
Redaktionsplanung fur den deutschen Social
Media Kanal. Content Planung und Erstellung

internationaler Social Media Assets.



https://docs.google.com/file/d/18E7VjF00fGUfbnnSwZ8nGEhfud5E5dEj/preview

COMMUNITY MANAGEMENT

wi ® (e}
S O

vel el 1 Labello Deutschland &

Moallo Mee Repelr 2803
: el P

" MDank: mir

| Vielen Dank fiir Dein Lob @

Labellocoo @




\\\\\\\\\\M\.\\\,

TAKTISCHE

: -. . y‘r
N
J / \.»

o



TR Alle Deodorant-Marken betonen funktionale Vorteile (48h, 72h, 96h).

IXIFX:IZ Einen einzigartigen Differenzierungspunkt (Point of Differentiation, POD) fur
das neue 8x4 identifizieren.

TN TIEE Der Fresh Mind Effekt: Steigere deine Stimmung mit dem neuen
8x4 — ein wissenschaftlich nachgewiesener emotionaler Nutzen.





https://docs.google.com/file/d/1JBGMfA6nlmHeVeNvvkxXPXyTXzVcpjD9/preview

BRAND & CREATOR CONTENT



https://docs.google.com/file/d/13T612-JdtQpMuMz-2-ktcDk4tRmcOJQ4/preview
https://docs.google.com/file/d/1jLjwQdM18wPy8tt2qU9qqwiAxzFbCDDk/preview
https://docs.google.com/file/d/1fHyadHVPNEaTKubWxVhV4gyobrWH8oYy/preview
https://docs.google.com/file/d/1Gp_AreLxG3HCCAShB4R-jwXM1UGb9D69/preview

BRAND KOOPERATION
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https://docs.google.com/file/d/1FbNU-fABLoypp3w2jh1tQ0FmebEDWzth/preview
https://docs.google.com/file/d/1mQc-_bv1yXQtLWN98jfpSntJXd2HOYvl/preview

KAMPAGNEN UBERSICHT

WEBSITE

=

90 MOBILE ASSETS 21 TIKTOKS

Durch ein effizientes modulares System: YOUTUBE Durch mehrere Content-Creators:

Vielfdltiger Content mit einer konsistenten Die die Kernbotschaft Uber aktuelle
Kernbotschaft. Trendthemen vermitteln.
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Aufmerksamkeit fir den
45 Million Impressions auf TikTok* 62 Million
Impressions auf Instagram*

Steigerung der Markenrelevanz
496.000 Interactions auf TikTok*

.Leidenschaft entsteht nicht
durch Planung, sondern durch
den Prozess. Gemeinsam mit
BOOM entwickeln wir Marken

. . und lernen aus jedem Projekt.”
Steigerung der Markenanteile J J
Hochster Marktanteil der letzten 2 Jahren** THORSTEN TROMPETER
Jungste Kund:innen aller Deodorant-Marken** Head of Personal Care,

BEIERSDORF

*Google Looker Studio: Time period April 1 to August 31 2023 **Campaign Report 2023




WW méchte sich in einem schnell veréindernden globalen Markt neu
positionieren und in Zukunft far ganzheitliches Wellbeing stehen.

Wellbeing als Thema besetzen neue Zielgruppen ansprechen und bestehende
Mitglieder binden. In-App-Registrierungen férdern.

#FindeDeinWohlbefinden: Eine Kampagne mit echten
WW-Mitgliedern die Genuss ohne schlechtes Gewissen in den Vordergrund stellt.





https://docs.google.com/file/d/1u99dJd1QpIPBgW4Dvx8gS52SW6hR-xAy/preview

BRAND /| COMMUNITY CREATIVES



https://docs.google.com/file/d/1M5bBqBCUTxLL7Nj2_HkLlPV1BTsELdwB/preview
https://docs.google.com/file/d/1l49_9vOUYKK01Db7Xk1MKpXZpKdmxihy/preview

= (NEU' 5 Griinde fiir i “ )
PersonalPoints- @ PersonalPoints PersonalPoints

Nur heute:
11 Monate
reduziert!

PLAY PURCHASE


https://docs.google.com/file/d/1teoUdAtG0W5k9c-3xkDHMpseTTOOwlN4/preview
https://docs.google.com/file/d/1orWS89MNRfj9DTF5SopEFNzKOy25TykB/preview
https://docs.google.com/file/d/1mwoQ2K8-uJZ7V0-pvauJPYbs2Q-kkfqJ/preview

DIGITALES-ECOSYSTEM

0 PersonalPoints ‘ = == @ @

e el
PersonalPoints PersonalPoints PersonalPoints PersonalPoints

Hier werden Starte jetzt die
Jetzt gesunde Ge-  Reise zu deinem
3 Monate wohnheiten Wunschgewicht!

kostenlos!” belohnt.

Sarah, echtes Mitgl

— ATV IMASTHEAD
ua » ﬁ

DCO / PERFORANCE |

Hier werden gesunde
@ Gewohnheiten belohnt, e oY

NEU' 5 Griinde fiir

@ PersonalPoints*

Einfach zu deinem
Wohlfithlgewicht. nehr pelohnt, gesunde Cewshnheiten 2e atableren

- O

Personal
Points"
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https://docs.google.com/file/d/1Ep1b_5yYhf5yCde9P4jaaq0XzRKYaS68/preview
https://docs.google.com/file/d/1orWS89MNRfj9DTF5SopEFNzKOy25TykB/preview

KAMPAGNEN UBERSICHT
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#MISSIONWELLBEING

KAMPAGNEN ASSETS PRO JAHR

BRAND & COMMUNITY BUILDING

IN-STREAM | YOUTUBE COMMUNITY INFLUENCER

PERFORMANCE MARKETING / MEMBERSHIPS

o
S Rneges voo WW

PERFORMANCE [ DCO SOCIAL ADS
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Relevanz erhdhen

+4% Mehr Awareness in der
Kernzielgruppe

Marktanteil ausbauen

Signifikante Steigerung der Marktanteile
im Ernadhrungs- / Diat-Produkte Segment

Reqgistrierungen

+100K neue Memberships innerhalb
eines Jahres

“BOOM ist fur mich der
perfekte Agenturpartner:
smart in der Strategie stark in
der Umsetzung herzlich im
Zwischenmensch-

lichen. Eine absolute Herzens-
empfehlung!”

LARA KOLANDER
Head of Brand Engagement
DE/CH, WW
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IV Im digitalen Zeitalter verlieren Brettspiele an Relevanz.

LYY\ H Eine aufmerksamkeitsstarke PR-Kampagne fur den World Scrabble Day in
Deutschland starten.

TN AT “Der IN-Gender-Stein: Ein neuer Scrabble-Stein der eine landesweite
Diskussion ausléste und Uber 130 Millionen Earned Impressions generierte.





https://docs.google.com/file/d/1931JW4I3FwTDDrhyvTfafgyWtXJxZ4C6/preview

KAMPAGNEN UBERSICHT

| Viel unterw€

eigener Chef| S ——

flexibel arbe: Zehn Punkte fiir den “*in"-

-Rider geil Stein: Scrabble fiihrt das Gen-
dern ein




Aufmerksamkeit fur den "Genderstein’
Die Kampagne erzielte Gber 130 Millionen*
Earned Impressions auf diversen Nachrichten-
Websites, Blogs und Social-Media-Kandlen.

Steigerung Markenrelevanz "Scrabble”
Uber 30.000 Gender-Steine wurden Uber die
Website bestellt.

ROI of the campaign

Mit einem gesamten Media-Budget von
50.000 € erreichte die Kompagne einen CPM
von 0,38 Cent.

“Die Leidenschaft von BOOM
far diese Idee hat uns dazu
inspiriert, mutige Schritte zu
gehen und etwas
Aul3ergewdhnliches fur
Scrabble zu erreichen.”

ANNE POLSAK
Head of Corporate
Communication,
Mattel INC.




CONTENT &
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worldwide e-com
Assets






https://docs.google.com/file/d/1IsVB94KE5WC8pdHh8myHRjviaj1xe7wh/preview

=
THE LATEST BARBIE IS EUROPE'S
ONLY FEMALE ASTRONAUT

=
g ASTRONAUT YR.ﬂN.SFORMEDINTO

wee BARBIE DOLL TO ENCOURAGE MORE
I e e 2o o S

Christmas chic:

Festlich und entspannt durch die

MEHR ERFAHREN >



https://docs.google.com/file/d/14IgWQ3DMoMHNR7Wg47h8XSN7d1U61xTP/preview
https://docs.google.com/file/d/1Mq5shgSObypFmWoA70kiwrVpODwlK05z/preview

MEDIA
ISTRIBUTIO



MEDIA IMPACT
UARIENIVIZXAREUCERIN

Steigerung der Brand Awareness

51.5 Mio. Paid Impressions (CPM: 0,47 €)
22.5 Mio. Paid Reach

8.7 Mio. Paid Interactions
(CPE: 0,003 €)

Erhohung der Video Views

24 Mio. Video Views
6 Sekunden durchschnittliche Watch time
0,003 € pro 3-sektindiger Videowiedergabe

“Innovative Ideen far MalRnahmen
und Trends stehen bei BOOM auf der

Tagesordnung. Besonders schdatzen
wir das strukturierte
Projektmanagement und die
Empfehlungen far Performance-
Optimierung und das genaue
Tracking sind beeindruckend.”

ANNA SIEMKES
Digital Manager Social Media & CRM
Eucerin
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Aufmerksamkeit erhoht
+13% & Organic Reach auf Instagram*
+9% @ Organic Reach auf Facebook*

Markenrelevanz verbessert

+33% @ Organic Video Views auf Instagram*
+43% @ Organic Video Views auf Facebook*
+8% Abonnements auf Pinterest*

Interaktion gesteigert
+48% @ Organic Engagements auf Instagram*
+33% O Engaged Users auf Facebook*

“Neben grandiosem
Kundensupport uberzeugt
BOOM mit innovativen,
Zielgerichteten Ideen. Sie
sind absolute Social Media
Experten.”

EILEEN LAMEIRAS
Digital Marketing Managerin,
FERRERO




BOO

© COPYRIGHT

Die Urheber- un
ausschlieRlich d
reines Aufwand
oder in einzelne
unzul&ssig. Werd.
so ist die BOO

in dieser Présentation enthaltenen Konzeptionen Vorschldge Beschreibungen Manuskripte Inhalte sowie Ideen stehen
auch dann wenn far die Pré&sentation ein Honorar gezahlt wurde das sich vorbehaltlich anderweitiger Absprachen als
geltung einer Ubertragung von Urheber- und Nutzungsrechten versteht. Die Weitergabe der Présentation im Ganzen
ntlichung Vervielfaltigung Verbreitung oder Nachbildung ist ohne vorherige schriftliche Zustimmung der BOOM GmbH
pte Lésungen und Ideen nicht entsprechend dem Vorschlag der Agentur verwendet und in vollem Umfang abgegolten
alte der Prdsentation ganz oder teilweise anderweitig zu verwenden. Alle Unterlagen Manuskripte und insbesondere
ntationsschriften sind auf Verlangen der BOOM GmbH an diese zurlickzugeben.

BOOM GMBH GauBstrale 120, 22765 Hamburg Germany



